
กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์ผลไม้และไม้ดอกไม้ประดับของไทย 
โดย ฝ่ายเกษตร ประจำสถานเอกอัครราชทูต ณ กรุงจาการ์ตา 

 

เมื่อวันที่ ๑๙ มิถุนายน และวันที่ ๒๖ มิถุนายน ๒๕๖๔ ฝ่ายเกษตร ประจำสถานเอกอัครราชทูต ณ 
กรุงจาการ์ตา ได้จัดกิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์ผลไม้และไม้ดอกไม้ประดับไทย (กล้วยไม้) 
ภายใต้ธีม “Exotic Thai Fruits” ณ ห้างสรรพสินค้า AEON Mall จำนวน ๒ สาขา ได้แก่ สาขา Garden City  
กรุงจาการ์ตา และ สาขา Bumi Serpong Damai (BSD) จังหวัดบันเติ้น (ในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์) (โดยจัดขึ้น
ก่อนหน้าที่รัฐบาลอินโดนีเซียจะมีการประกาศสถานการณ์ภาวะฉุกเฉิน (Emergency PPKM) เมื ่อวันที่          
๒ กรกฎาคม ๒๕๖๔ ที่ผ่าน) การจัดกิจกรรมฯ ดังกล่าว ฝ่ายเกษตรฯ จาการ์ตา ได้ปฎิบัติตามมาตรการการ
ป้องกันการแพร่ระบาดของโรคโควิด ๑๙ ตามคำแนะนำจากเจ้าหน้าที่สาธารณสุข อินโดนีเซียอย่างเคร่งครัด 
ซ่ึงในการจัดงานมีการแจกผลไม้ไทยคือ มะขามหวาน จำนวน ๖๐๐ กล่อง กล้วยไม้สกุลหวาย (Dendrobium) 
จำนวน ๒๐๐ ต้น และแจกเอกสารแผ่นผับเกี่ยวกับผลไม้ไทย ซึ่งได้รับการตอบรับที่ดีและความสนใจจากชาว
อินโดนีเซียเป็นอย่างมาก การดำเนินงานจัดกิจกรรมฯ ดังกล่าว มีวัตถุประสงค์หลักดังนี้  (๑) เพื่อส่งเสริม 
เผยแพร่ และผลักดันการยอมรับในผลไม้ ผลิตภัณฑ์เกษตร แปรรูป และไม้ดอก ไม้ประดับไทยของไทยในตลาด
อินโดนีเซีย (๒) เพื ่อสร้างความมั ่นใจในผลิตภัณฑ์ผลไม้ไทยที่มีคุณภาพสูง (High Standard Quality) มี
กรรมวิธีการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Green Produce) ได้มาตรฐานความปลอดภัยทางด้านอาหาร 
(Food Safety) และมีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ (Various Varieties) มีรสชาติดี (Testy) มีประโยชน์ต่อ
ส ุขภาพผ ู ้บร ิ โภค (Healthy Consumption) (๓ ) เพ ื ่ อ เป ็นการร ักษาฐานตลาดเด ิมของผลไม ้ ไทย
สินค้าเกษตรแปรรูป และไม้ดอกไม้ประดับของไทยในตลาดอินโดนีเซีย และ (๔) เพ่ือหาแนวทางในการกำหนด
ยุทธศาสตร์เพื่อขยายฐานการตลาดผลไม้ สินค้าเกษตรแปรรูป และไม้ดอกไม้ประดับไทยของไทยในตลาด
อินโดนีเซียและตลาดอาเซียน 

ปัจจุบันอินโดนีเซียมีประชากรเกือบ 271 ล้านคน จากการคาดการณ์ขององค์การสหประชาชาติ      
ในปี พ.ศ. 2573 หรือในอีก 10 ปีข้างหน้า อินโดนีเซียจะมีประชากรราว 299 ล้านคน โดยกระทรวงการ
วางแผนเพื่อการพัฒนาประเทศอินโดนีเซีย คาดการณ์ว่าในปี พ.ศ. 2563 สัดส่วนของประชากรที่มีรายได้ปาน
กลางเพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 31 และจะสูงขึ้นถึงร้อยละ 55 ในปี พ.ศ. 2573 ตลาดสินค้าผลไม้ในอินโดนีเซียเป็น
ตลาดใหญ่ มีผลไม้นำเข้าจากต่างประเทศจำหน่ายในซุปเปอร์มาเก็ตหรือโมเดิร์นเทรด คิดเป็นร้อยละ 50-60 
ของผลไม้ที่วางจำหน่าย ในช่วงก่อนวิกฤติการณ์การแพร่ระบาดของโควิด-19 ประเทศไทยมีการส่งออกผลไม้ 
โดยเฉพาะลำไยมายังสาธารณรัฐอินโดนีเซียปีละมากกว่า 2,000 ล้านบาท การแพร่ระบาดของโควิด-19 จะมี
ผลหรือไม่อย่างไรต่อการบริโภคผลไม้ไทยของชาวอินโดนีเซียจึงเป็นเรื ่องน่าศึกษาหาข้อมูลเพื่อวางแผน
ดำเนินการส่งเสริมการบริโภคผลไม้ไทยต่อไป 

ถึงแม้ว่ารัฐบาลอินโดนีเซียจะคงมาตรการด้านต่างๆ เพื่อควบคุมสถานการณ์การแพร่ระบาดของ     
โควิด-19 แต่จำนวนผู้ติดเชื้อยังคงเพิ่มสูงขึ้นต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ฝ่ายเกษตรฯ จาการ์ตา พิจารณาเห็นว่า
ประชาชนกลับนิยมหาซื้อผลไม้เพิ่มมากขึ้น ส่วนหนึ่งอาจเป็นผลจากการที่รัฐบาลรณรงค์ส่งเสริมให้ประชาชน
บริโภคผลไม้และผักเพ่ิมข้ึน  
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อย่างไรก็ตาม รัฐบาลอินโดนีเซียมีมาตรการต่างๆ ที่ไม่ใช่ภาษี มาบังคับใช้กับผลไม้นำเข้าจาก
ต่างประเทศ โดยเฉพาะประเทศไทยที่มีผลไม้ประเภทเดียวกันกับผลไม้ท้องถิ่น เช่น ทุเรียนและมะม่วง จาก
อดีตไทยที่เคยส่งออกมายังอินโดนีเซีย แต่ปัจจุบันไม่อนุญาตให้นำเข้าได้ในรูปแบบสดเนื่องจากเป็นสินค้าคู่แข่ง
ที่สำคัญกับสินค้าท้องถิ่น อย่างไรก็ดี ฝ่ายเกษตรฯ จาการ์ตา ได้ติดตามความเคลื่อนไหวด้านการเกษตรอย่าง
ต่อเนื่อง เพื่อไม่ให้เสียผลประโยชน์ของไทย ดังนั้นการประสานงานในระดับนโยบายระหว่างหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องของฝ่ายไทยกับอินโดนีเซียจะช่วยผ่อนคลายปัญหาที่เกิดขึ้นได้ 

 นอกจากนี้ การส่งเสริมเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ผลไม้ไทยชนิดอื่นๆ ที่ไม่ใช่ผลไม้คู่แข่ง เช่น 
มะขามหวาน มะพร้าวน้ำหอม หรือผลไม้ชนิดอ่ืนๆ อาจเป็นอีกทางหนึ่งที่จะส่งเสริมเผนแพร่และประชาสัมพันธ์

ให้ชาวอินโดนีเซียรู้จักและหันมาบริโภคเพ่ิมมากข้ึน เพ่ือรักษาตลาดผลไม้ไทยในอินโดนีเซียได้อย่างยั่งยืนต่อไป 

 
รูปที่ 1        รูปที่ 2  
 

 

 

 

รูปที่ 3       รูปที่ 4 

รูปที่ 1-4 ห้างสรรพสินค้า AEON Mall  

สาขา Garden City จาการ์ตา และสาขา BSD จังหวัดบันเต้ิน 


