
ประชุมคณะอนุกรรมการที่ปรึกษา
คณะกรรมการนโยบายสมุนไพร

แห่งชาติ ครั้งที่ 1/2568

วันที่ 20 มกราคม 2568 เวลา 09.30 – 13.30 น.
ณ ห้องประชุมสุวรรณพฤกษ์ อาคาร 1 ชั้น 1

กรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก

ดาวน์โหลดเอกสาร

https://moph.cc/NcaZ8lJ9M
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2.1 รับรองรายงานการประชุมคณะอนุกรรมการที่ปรึกษาคณะกรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ 
ครั้งที่ 3/2567 วันที่ 15 พฤศจิกายน 2567

มีการแจ้งเวียนรายงานการประชุมคณะอนุกรรมการที่ปรึกษาคณะกรรมการนโยบาย
สมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 3/2567 (สธ. 0509.04/ว19) ให้คณะอนุกรรมการฯ รับรองรายงานการ
ประชุมดังกล่าวกลับมาภายในวันที่ 30 ธันวาคม 2567

ฝ่ายเลขานุการฯ ขอให้ที่ประชุมรับรองรายงานการประชุมคณะอนุกรรมการที่ปรึกษา
คณะกรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 3/2567

ไม่มีหน่วยงานใดแก้ไขรายงานการประชุม
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3.1 สรุปสาระส าคัญการประชุมคณะกรรมการนโยบาย
สมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 2/2567  

โดย ฝ่ายเลขานุการกรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก
4



สรุปสาระส าคัญการประชุมคณะกรรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 2/2567 วันที่  16 ธันวาคม 2567

วาระที่ 3 เรื่องเพื่อทราบ
3.3 ความก้าวหน้าการก าหนดพิกดัศุลกากร (HS code) ระดับ 11 หลัก ส าหรับสมุนไพร

มอบหมายฝ่ายเลขานุการติดตาม
และรายงานความก้าวหน้าใน

ที่ประชุมครั้งถัดไป

มติที่ประชุม
รับทราบและเร่งรัดให้กรมศุลกากร

ด าเนินการก าหนดรหัสสถิติ
ส าหรับสมุนไพร ทั้ง 6 รายการ

1 2

5

นายประเสริฐ จันทรรวงทอง

รองนายกรัฐมนตรี



สรุปสาระส าคัญการประชุมคณะกรรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 2/2567 วันที่  16 ธันวาคม 2567

วาระที่ 4 เรื่องสืบเนื่องเพื่อพิจารณา
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7

มติที่ประชุม

วาระที่ 5 เรื่องเพื่อพิจารณา

มติที่ประชุม มติที่ประชุม

5.1 แผนการยกระดับผู้ประกอบการ
ผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพรรายย่อย

5.2 การสร้างแบรนด์ (Branding) 
ภาพลักษณ์ของสมุนไพรไทย

5.3 แผนงานบูรณาการน าสมุนไพร
สู่การสร้างเศรษฐกิจ

มอบหมายคณะอนุกรรมการ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมฯ ด าเนินการตาม
แผนการยกระดับผู้ประกอบการผลิต

ผลิตภัณฑ์สมุนไพรรายย่อย ในระยะ 3 ปี 
(พ.ศ. 2568-2570)

มอบหมายทุกหน่วยงานใช้ Key 
Message "THINK Wellness THINK 

Thai Herb" ในการประชาสัมพันธ์
สมุนไพรไทยและผลิตภัณฑ์สมุนไพร

เห็นชอบแผนการยกระดับผู้
ประกอบการผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพร
รายย่อย ในระยะ 3 ปี (พ.ศ. 2568-

2570) ตามเสนอ

เห็นชอบแผนการตลาดและการ
ประชาสัมพันธ์สมุนไพรและผลิตภัณฑ์

สมุนไพร ระยะ 3 ปี (พ.ศ. 2568 – 2570) 
ตามเสนอ

1

2

1

2 มอบหมายฝ่ายเลขานุการ
จัดท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ก าหนด
แผนงานบูรณาการน าสมุนไพรสู่การสร้าง
เศรษฐกิจ เสนอประธานกรรมการนโยบาย

สมุนไพรแห่งชาติ ลงนามถึงส านักงบประมาณ

เห็นชอบในหลักการเพื่อเสนอให้มี
แผนงานบูรณาการน าสมุนไพรสู่การสร้าง

เศรษฐกิจ

1

2
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สรุปสาระส าคัญการประชุมคณะกรรรมการนโยบายสมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 2/2567 วันที่  16 ธันวาคม 2567



4.1 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนแผนการขับเคลื่อนสมุนไพร Herb of the year: ขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี 

8

4.1.1 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี : ต้นน้ า
โดย ผู้แทนคณะอนุกรรมการวัตถุดิบสมุนไพร 

4.1.2 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี : กลางน้ า
โดย ผู้แทนคณะอนุกรรมการส่งเสริมอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร 

ผู้แทนคณะอนุกรรมการวิจัยและนวัตกรรมสมุนไพร
ผู้แทนคณะอนุกรรมการยุทธศาสตร์สมุนไพรแห่งชาติ 

4.1.3 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี : ปลายน้ า
โดย ผู้แทนคณะอนุกรรมการยุทธศาสตร์สมุนไพรแห่งชาติ

ผู้แทนคณะอนุกรรมการส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดสมุนไพร 



การเคลมสรรพคณุขม้ินชัน เรื่องคงระดับน้ าตาลในเลือด 
(ผลิตภัณฑ์สมุนไพร ประเภท ค.) 

คาดการณ์
มูลค่าการใช้ขมิ้นชันเพิ่มขึ้น 280 ลบ./ปี 

โอกาสทางการตลาด 2,800 ลบ./ปี 

การเคลมสรรพคณุหรอืส่งเสริมภาพลกัษณ์
ขมิ้นชันเรื่องความงาม 

คาดการณ์

มูลค่าการใช้ขมิ้นชันเพิ่มขึ้น 1,315 ลบ./ปี 

โอกาสทางการตลาด 6,550 ลบ./ปี 

การขับเคลื่อนขมิ้นชันในระยะ 1 ปี
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4.1.1 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี 
: ต้นน้ า

โดย ผู้แทนคณะอนุกรรมการวัตถุดิบสมุนไพร
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35

ข้อเสนอเพื่อพิจารณา

1. รับทราบผลการด าเนินงานขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระดับต้นน้ า
2. มอบหมายคณะอนุกรรมการวัตถุดิบสมุนไพร ด าเนินการขับเคลื่อน
ขมิ้นชันตามแผน



4.1.2 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี 
: กลางน้ า

โดย ผู้แทนคณะอนุกรรมการส่งเสริมอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
ผู้แทนคณะอนุกรรมการวิจัยและนวัตกรรมสมุนไพร
ผู้แทนคณะอนุกรรมการยุทธศาสตร์สมุนไพรแห่งชาติ 
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มาตรฐานขมิ้นชัน

มาตรฐานสินค้าเกษตร

มกษ. 3003-2557 เรื่อง ขมิ้นชัน

มกษ. Xxxx เรื่อง ขมิ้นชันแห้ง 
(อยู่ระหว่างด าเนินการ)

มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม

มอก. 2926-2561 สารสกัดขมิ้นชันผง 
ที่มีสารเคอร์คูมินอยด์รวมไม่น้อยกว่า 80% 

โดยมวล

มอก. 2927-2561 สารสกัดโอลีโอเรซิ
นของขมิ้นชันที่มีสารเคอร์คูมินอยด์รวม

ไม่น้อยกว่า 20% โดยมวล

มอก. 890-2566 ขมิ้นชันแห้ง

มอก. 3076-2563 อนุภาคนาโน
กักเก็บสารสกัดขมิ้นชัน

มาตรฐานยาสมุนไพรไทย 
(Thai Herbal Pharmacopoeia: THP)

ขมิ้นชัน

ยาแคปซูลขมิ้นชัน

สารสกัดแห้งขมิ้นชัน 

ยาแคปซูลสารสกัดแห้งขมิ้นชัน

มาตรฐานอาเซียน มาตรฐาน Codex

ASEAN Stan 32:2013: ASEAN 
Standard for Turmeric

CXS xxx: Draft Standard for Spices 
for Dried or Dehydrated Roots, 
Rhizomes and Bulbs -Turmeric
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ความก้าวหน้าการก าหนดเป้างานวิจัย
“ขม้ินชัน”
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การด าเนินงานจัดท าเป้างานวิจัยขมิ้นชัน

1. วิเคราะห์สัดส่วนงานวิจัยขมิ้นชัน

บริษัทบางกอกแล็ปแอนด์คอสเมติค จ ากัด
บริษัทดที็อกซ์ ประเทศไทย จ ากัด
บริษัทโชคชัย เฮิร์บ จ ากัด

1. ผู้ประกอบการ/ภาคเอกชน 2. มหาวิทยาลัย (นักวิจัย)
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่
มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง
องค์การเภสัชกรรม

3. PMUs
TCELs
บพข.
สวก.

3. Focus group ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง
1. เกษตรกร 2. นักวิจัย
3. ภาคเอกชน 4. ภาครัฐ

2. In-depth interview 

50



ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  I  ที่มา โครงการ “การพัฒนากลไกการผลักดันงานวิจัยไปสู่การใช้ประโยชน์ในภาคเกษตรไทย” (ศ.ดร.สุภา หารหนองบัว และคณะ)

การวิเคราะห์สัดส่วนงานวิจัยขมิ้นชัน
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ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  I  52ที่มา ดัดแปลงและปรับปรุงเพิ่มจากแผนกลยุทธ์การพัฒนาอุตสาหกรรมสารสกัดสมุนไพรที่มีมูลค่าสูงในประเทศไทย, 2565

(ร่าง) สรุปช่องว่างส าคัญงานวิจัยขมิ้นชันที่ต้องการสนับสนุนด้านวิจัยเพิ่มเติม (ผลจากการสัมภาษณ์)

วัตถุดิบสมุนไพร การสกัดและแปรรูปที่
ได้มาตรฐาน

มาตรฐาน/การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์

การทดสอบความ
ปลอดภัย/ประสิทธิภาพ Market

คุณภาพวัตถุดิบยัง
ไม่ได้มาตรฐาน

ช่อ
งว

่าง
ส า

คัญ

ต้นทุนการผลิตสาร
สกัดมีราคาสูง

งานวิจัยทางคลินิกเรื่อง
ความปลอดภัยในคน

สุขภาพดีหรือผู้ที่มีระดับ
น้ าตาลในเลือดสูงกว่าปกติ

การพัฒนาวิธีสกัดให้ม ี
curcuminoids สูง 

(>90%)

งานวิจัยประสิทธิภาพของ
การใช้ขม้ินชันในสัตว์ และ

การเคลือบผิวผลไม้

งานวิจัยทางคลินิกเรื่องผล
ของขม้ินชันในการรักษา
ล าไส้แปรปรวน กรดไหล

ย้อน

คุณภาพมาตรฐานของ
สารส าคัญ ในขมิ้นชัน
บดผง ในปริมาณที่ขอ 
positive list (2,000

มิลลิกรัมต่อวัน)

ความต้องการตลาด
ของขมิ้นชัน

การรับรู้ของ
ประชาชนต่อขมิ้นชัน 
โดยเฉพาะด้านความ

งาม

การเลือกสายพันธุ์
ขมิ้นชันที่เหมาะกับแต่

ละพื้นที่
รูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือ
ช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพ
การดูดซึม curcumin
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56

ข้อเสนอเพื่อพิจารณา

1. รับทราบผลการด าเนินงานขับเคลื่อนขมิ้นชนั ในระดับกลางน้ า
2. มอบหมายคณะอนุกรรมการที่เกี่ยวข้อง ด าเนินการขับเคลื่อนขมิ้นชันตามแผน



4.1.3 ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี 
: ปลายน้ า

57

โดย ผู้แทนคณะอนุกรรมการยุทธศาสตร์สมุนไพรแห่งชาติ
ผู้แทนคณะอนุกรรมการส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดสมุนไพร 



 ผ ง จ า ก เ ห ง้ า ข มิ้ น ชั น  ที่ มี ส า ร ส า คั ญ 
curcuminoids ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5.0 โดยน้ าหนัก (w/w) 
และน้ ามันระเทยง่ายไม่น้อยกว่าร้อยละ 6.0 โดยปริมาตร
ทั้งน้ าหนัก (V/W)

บรรเทาอาการแน่นจุกเสียด ท้องอืด ท้องเฟ้อ

รับประทานครั้งละ 2 - 4 แคปซูล 
วันละ 4 ครั้ง หลังอาหาร กลางวัน เย็น และก่อนนอน

มีส่วนช่วยลดอาการที่เกิดจากสภาวะอาหารไม่ย่อย

รับประทานครั้งละไม่เกิน 2 กรัมต่อวัน 
(ค านวนเป็นน้ าหนักเหง้าขมิ้นแห้ง)
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59ข้อมูลข้อเสนอฉบับเตม็ 59



ส่งเอกสาร 
ให้ทางส านักงาน

คณะกรรมการอาหาร
และยา

01

2 สัปดาห์

02 03 04

จัดประชุม
คณะอนุกรรมการ 

น าเข้าคณะกรรมการ
ผลิตภัณฑ์สมุนไพร

พิจารณา

หากเอกสารที่สง่มา
ครบถ้วน สามารถประกาศ

ภายใน
ไตรมาส 2 (มี.ค. 68)

หากไม่ผ่านต้องด าเนินการทบทวนเอกสารใหม่
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ความก้าวหน้าการขับเคลื่อนขมิ้นชัน ในระยะ 1 ปี ภายใต้คณะอนุกรรมการ
ส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดสมุนไพร 
โดย นางนุชอนงค์ เชิดสูงเนิน ผู้อ านวยการกองธุรกิจภูมิภาคและชุมชน กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

ผู้แทนคณะอนุกรรมการส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดสมุนไพร

❖เข้าร่วมงานแสดงสินค้าอาหาร 2568 (THAIFEX-ANUGA ASIA 2025) ระหว่างวันที่
27 - 31 พฤษภาคม 2568 ณ โซน SMART Local Herb Hall 9 ศูนย์แสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี

1) กรมพัฒนาธุรกิจการค้าจะจัดแสดงสินค้าและเจรจาธุรกิจ SMART Local Herb
น าผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์สมุนไพร ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม จ านวน 22 ราย ภายใต้
แนวคิด THINK WELLNESS THINK THAI HERB 

 2) กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จะจัดนิทรรศการส่งเสริมผลิตภัณฑ์สมุนไพร 
ภายใต้แนวคิดสมุนไพร (เน้นขมิ้นชัน) ที่มีความเกี่ยวข้องกับการใช้ชีวิตประจ าวันตลอด 24
ชั่วโมง อาทิ ขมิ้นชัน   ในส่วนผสมอาหารและเครื่องดื่ม อาหารเสริม ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว เป็นต้น 

3) กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จะจัดท าโครงการคณะผู้แทนธุรกิจสุขภาพ
และความงามไปเจรจาการค้า เพื่อเจรจาจับคู่ธุรกิจและหาลู่ท่างการขยายการค้าการลงทุน 
จ านวน 4 ประเทศ รวม 5 ครั้ง ได้แก่ ประเทศกัมพูชา สาธารณรัฐประชาชนจีน (กวางโจว) 
สาธารณรัฐประชาชนจีน (เซี่ยงไฮ)้ สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ราชอาณาจักรซาอุดีอาระเบีย 

61



4.1.5.2 ข้อมูลสถิติการค้าขมิ้นชันระหว่างประเทศของไทย 
• การส่งออกขมิ้นชัน ปี 2566 (พิกัดศุลกากร 091030) มีมูลค่า 49,820,085 บาท หดตัวจากปีที่ผ่านมา ร้อยละ 41.62
โดยมีสหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ และอินเดีย เป็นตลาดส าคัญ ขณะที่การน าเข้าขมิ้นชัน ปี 2566 มีมูลค่า 23,043,699 บาท 
หดตัวจากปีที่ผ่านมา) ร้อยละ 4.32 โดยมีเมียนมา อินเดีย และอินโดนีเซีย เป็นตลาดส าคัญ 

4.1.5.3 รายงานเรื่องโอกาสทางการค้าสินค้าสมุนไพร กรณีศึกษา : สินค้าขมิ้น
• ปี 2565 โดย สนค. จัดท าข้อเสนอแนะเพือ่สร้างโอกาสทางการคา้สินค้าสมุนไพร แบ่งเป็น 3 ด้านหลัก ได้แก่ 

ด้านการเพาะปลูก เมื่อพิจารณาปริมาณการสง่ออกและน าเข้าขม้ินของไทย พบว่า ในปี 2564 ไทยส่งอก 1,280.77 ตัน และน าเข้า 
2,007.97 ตัน ไทยยังมีความต้องการน าเข้าขมิ้นจากต่างประเทศในปริมาณคอ่นขา้งสูง จึงเป็นโอกาสให้เกษตรกรไทยสามารถ
เพาะปลูกขมิ้นเป็นพืชทางเลือกในการสร้างรายได้ หรือปลูกเป็นรายได้เสริมจากพืชหลกั และภาครัฐสามารถสง่เสริมการปลูกเพือ่
ทดแทนการน าเข้า 

ด้านการแปรรูป และการสร้างมูลคา่เพิม่ จากสถิติการค้าระหว่างประเทศ พบว่า ราคาส่งออกขม้ินของไทยมีแนวโน้มลดลง (ในปี 
2564 อยู่ที่ 2,244 เหรียญสหรัฐ/ตัน) ไทยจึงควรศึกษาแนวทางการเพิม่มูลค่า จากประเทศที่มีราคาส่งออกต่อหน่วยสูง อาทิ ญี่ปุ่น 
(111,313 เหรียญสหรัฐ/ตัน) สหรัฐอเมริกา (6,373 เหรียญสหรัฐ/ตัน) 

ด้านการตลาด ส่งเสริมตลาดในประเทศ เพิ่มช่องทางการตลาดเชิงรุก เชื่อมโยงเกษตรกรกับผู้ประกอบการ เพื่อให้เกษตรกรมีตลาด
ที่แน่นอน และภาคอุตสาหกรรมมีวัตถุดิบที่ได้มาตรฐาน ป้อนเข้าสู่กระบวนการแปรรูปอย่างต่อเนื่อง ส าหรับด้านการส่งออก 
เนื่องจากปัจจุบันไทยส่งออกไปอินเดียเป็นสัดส่วนถึงร้อยละ 66.1 จึงควรพิจารณาเพิม่สัดส่วนการสง่ออกไปตลาดอื่น ๆ โดยเฉพาะ
ตลาดที่มีราคาน าเขา้ต่อหน่วยสูง อาทิ สหรัฐอเมริกา เนเธอร์แลนด์ เยอรมนี และสหราชอาณาจักร
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ข้อเสนอเพื่อพิจารณา

1. รับทราบผลการด าเนินงานขับเคลื่อนขมิ้นชนั ในระดับปลายน้ า
2. มอบหมายกรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก ส่งเอกสารเพื่อจัดท า 

positive list ส่งให้ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา
3. มอบหมายคณะอนุกรรมการส่งเสริมภาพลักษณ์และการตลาดสมนุไพร ด าเนินการ

ขับเคลื่อนขมิ้นชันตามแผน



5.1 แผนการขับเคลื่อนสมุนไพร Herb of the year ปี 2568 – 2570: ไพล

โดย ฝ่ายเลขานุการกรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก
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แผนการขับเคลื่อนไพลตลอดห่วงโซ่คุณค่า
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สารส าคัญ

• สารกลุ่ม curcuminoid เช่น Cassumunarin A, B และ C,  
• สารกลุ่ม phenylbutanoid เช่น (E)-1-(3,4-dimethoxyphenyl) 

butadiene (DMPBD), (E)-4(3’-4’-dimethylphenyl) but-3-
en-2-ol

พบว่า มีการยื่นค าขอโดยใช้ค าว่า “Zingiber cassumunar ” 
“Zingiber montanum” จ านวน 9 รายการและมีการยื่นขอจด
สิทธิบัตร โดยใช้ “ไพล หรือ Phlai/Plai” จ านวน 20 รายการ 
รวมทั้งสิ้น 29 รายการ โดยแบ่งเป็นผลิตภัณฑ์

ข้อมูลสิทธิบัตรในประเทศไทย

ฤทธ์ิทางชีวภาพและเภสัชวิทยา

• ฤทธิ์ต้านการอักเสบ 
• ฤทธิ์ต้านมะเร็ง 
• ฤทธิ์ต้านจุลชีพ 

• ฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระ 
• ฤทธิ์ป้องกันแผลในกระเพาะอาหาร 
• ฤทธิ์ป้องกันตับ ที่มา : ฐานข้อมูล IP search กรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์

เช่น ผลิตภัณฑ์รักษาสิว สบู่ที่มี
ส่วนผสมของไพล

ผลิตภัณฑ์บรรเทา
ปวดเมื่อย เคล็ดขัดยอก 

ยาพัฒนาจากต ารับยา
แผนโบราณ 

ผลิตภัณฑ์เครื่องส าอาง 

เช่น แผ่นแปะแก้ปวด ครีม/
เจล/น้ ามัน

เช่น สารสกัดต ารับยา
ประสะไพล

: Zingiber montanum
: Zingiber cassumunar

ชื่อวิทยาศาสตร์

บรรเทาอาการปวดเมื่อย
รูปแบบยา สรรพคุณ

ขี้ผึ้ง, น้ ามัน, ครีม
บรรเทาอาการปวดประจ าเดือนประสะไพล

ยาในบัญชียาหลักแห่งชาติ
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ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ไพล
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มูลค่าตลาดไพลในไทย

2,487 ลบ. 3,433 ลบ.
0

500
1,000
1,500
2,000
2,500
3,000
3,500
4,000

ปี 2566 ปี 2567

1. ยาดม (44 ล้านชิ้น)
2. ยาหม่องที่มีส่วนผสมเมนทอล (17 ล้านชิ้น)
3. พลาสเตอร์บรรเทาปวด (7.5 ล้านชิ้น)
4. ยาทาแก้ปวดเมื่อย (3.25 ล้านชิ้น) 
5. ยาพ่นแก้คัดจมูก (2.37 ล้านชิ้น)
6. แผ่นแปะลดไข้ (1.4 ล้านชิ้น)

ผลิตภัณฑ์ที่ขายดีที่สุด ปี 2567

1,311 ลบ.
(38%)

914 ลบ.
(26.65%)

647 ลบ.
(18.85%)

372 ลบ.
(10.86%)

111 ลบ.
(3.24%)

111 ลบ.
(3.24%)

ยาดม ยาหม่องท่ีส่วนผสมเมนทอล พลาสเตอร์บรรเทาปวด
ยาทาแก้ปวดเมื่อย ยาพ่นแก้คัดจมกู แผ่นแปะลดไข้

มูลค่าตลาดยาบรรเทาปวดชนิดใช้ภายนอก 
(Topical pain relief) ในตลาดค้าปลีกของประเทศไทย (ลบ.)

มูลค่าตลาดของสมุนไพร และไพล 
(Topical pain relief) ในตลาดค้าปลีกของไทย (ลบ.)

ปี 2566 ปี 2567
สมุนไพร 11.07 16.76
ไพล 5.81 9.07

11.07 16.765.81 9.07 
0
2
4
6
8

10
12
14
16
18

ผลิตภัณฑ์ไพลในกลุ่มยาบรรเทาปวดชนิดใช้ภายนอก 
(Topical pain relief) ที่ขายดีที่สุด

ถ้วยทอง 0.87 ล้านบาท

สมุนไพรวังพรม 6.8 ล้านบาท 

วาตะโพ 1.21 ล้านบาท 

ข้อมูลจาก NIELSENIQ (THAILAND) เมื่อม.ิย. 2567 ข้อมูลจาก HDC เมื่อ เม.ย. 2567 

มูลค่าไพล
ในระบบบริการสุขภาพ 

ปีงบประมาณ 2560-2566

มูลค่ารวมกว่า
300 ลบ./ปี 

ประมาณการไพลสดที่ใช ้
2,800 ตัน
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สมุนไพร Herb of the year : ไพล

หมายเหตุ : * ปี 2566 , ** ปี 2562-2566 ,*** ผลิตภัณฑ์ทั้งหมด 69



การมีประสบการณ์
ในชีวิตประจ าวัน

• พัฒนาสายพันธุ์ไพลที่เป็นสายพันธุ์ปลอดโรค ลด
ระยะเวลาปลูก และให้สารส าคัญสูง

• ผลักดันให้เกิดการรับรองพันธุ์พืชไพล เพื่อ
ส่งเสริมการปลูกไพลของไทย

• ส่งเสริมการรับรองมาตรฐานสารสกัดไพล

กรอบแนวทางการขับเคลื่อนไพล

การใช้ประโยชน์ที่หลากหลาย 
ง่ายต่อการเข้าถึง 

• ผลักดันการขึ้นทะเบียนผลิตภัณฑ์ใหม/่นวัตกรรมไพล เพื่อ
ส่งเสริมการใช้ไพลในระบบบริการและภาคอุตสาหกรรม

• ต่อยอดการน าไพลไปใช้การธุรกิจสปา/wellness

• ส่งเสริมให้มรีายการขึ้นทะเบียนไพลในต่างประเทศ

การวิจัยพัฒนา
ที่ต่อเนื่อง มีพลัง

• ก าหนดทิศทางและเป้าหมายงานวิจัยไพล
ของประเทศทั้งระบบ 

• พัฒนาเครือข่ายนักวิจัยไพล เพื่อให้เกิด
การพัฒนาอย่างต่อเนื่องและใช้ประโยชน์
ได้จริง

การสื่อสารภาพลักษณ์ทางบวก 
คุณประโยชน์และสรรพคุณ 

• สื่อสารประโยชน์และสร้างการยอมรับไพลใน
บุคลากรสาธารณสุข

• สร้างการรับรู้ไพลควบคู่กับการนวด ในธุรกิจ   
สปา wellness และกีฬา (น้ ามันมวย)

1. ส่งเสริมการใช้ไพลควบคู่กับการขับเคลื่อน สปา wellness 
และกีฬา
2. สร้างการยอมรับและความเชื่อมั่นไพลในระบบบริการสุขภาพ
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แผนการขับเคลื่อนไพลตลอดห่วงโซ่คุณค่า
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สร้างการยอมรับและความเชื่อมั่นไพลในระบบบริการสุขภาพ

คาดการณ์
มูลค่าการใช้ไพลเพิ่มขึ้น 500 ลบ./ปี 

โอกาสทางการตลาด 1,000 ลบ./ปี 

ส่งเสริมการใช้ไพลควบคู่กับการขับเคลื่อน สปา wellness 
และกีฬา

คาดการณ์

มูลค่าการใช้ไพลเพ่ิมขึ้น 12,000 ลบ./ปี 

โอกาสทางการตลาด 24,000 ลบ./ปี 

การขับเคลื่อนไพลในระยะ 1 ปี

มูลค่า wellness โลก 219 ล้าน ลบ. (ปี 67) ไทย 1.2 ล้าน ลบ. (ปี 66)** 
มูลค่ายาแก้ปวด Analgesic ไทย 9,813 ลบ./ปี*

*Euromonitor 2023 **Global Wellness Institute 72
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ข้อเสนอเพื่อพิจารณา

1. เห็นชอบแผนการขับเคลื่อนไพลตลอดห่วงโซ่คุณค่าและการขับเคลื่อนไพล
ในระยะ 1 ปี ตามเสนอ

2. มอบหมายคณะอนุกรรมการที่เกี่ยวข้องด าเนินการขับเคลื่อนไพลตามแผน
การขับเคลื่อนในระยะ 1 ปี 



6.1 ก าหนดการประชุมคณะอนุกรรมการที่ปรึกษาคณะกรรมการนโยบาย
สมุนไพรแห่งชาติ ครั้งที่ 2/2568

โดย ฝ่ายเลขานุการกรมการแพทย์แผนไทยและการแพทย์ทางเลือก
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